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Téma: Finanéna gramotnost pre Zivot - pod’ to zmenit po svojom
alebo
Ako ucit o peniazoch?

‘ O éoide?

Predstavte si, Ze prave koncite strednu. Viete vyriesit kvadraticku rovnicu, viete, ¢o je fotosyntéza...
ale nikto vam poriadne nevysvetlil:

e o ovplyvnuje nase finan¢né rozhodnutia,

¢ ako sa nedat nachytat reklamou,

¢ ako si sporit a neskoncit na nule pred vyplatou,

e ako sarobi danové,

e ako investovat,

e ako rozbehnut Zivnost alebo firmu.
Toto nie je len vas problém. Podl'a vyskumu uradnikov zo skolstva to tak citi vela mladych
absolventov po skole. Prave preto prichadzame s touto vyzvou. Ak chces vediet viac o financiach
alebo tieto veci uz vies a zaroven chce$ poméct ostatnym, tak je to super.

‘ Vasa uloha

Vymyslite a zrealizujte so svojim timom nieco (projekt, hru, aplikaciu, video, udalost, plagaty...), ¢o
by pomohlo mladym l'ud'om necitit sa stratene vo svete penazi po skonceni skoly.
Nevadi, ak nie ste ,experti na financie” - vy sami najlepsie viete, ¢o by vdm pomobhlo, keby vam to
niekto vysvetlil zrozumitel'ne a prakticky.
Mbzete to nasmerovat na:

¢ svojich rovesnikov,

e mladsich Ziakov,

e |udipo skole...

‘ Zacéni si klast otazky ako:

o« Co mi o peniazoch v ékole chyba?

o Co budem po kole potrebovat vediet o financiach?

¢ Ako ma to mébze bavit a nezniet ako nudna prednaska?
¢ Kde a ako sa najviac u¢im praktické veci mimo knih?

e v _e s e

e Ako si spravit rozpocet a neprist o vSetko hned po vyplate.

¢ Ako sporit a preco nie je ,nudné” mysliet na buducnost.

e Ako funguju pézicky a Uvery (a ako sa nimi nedat znicit).

¢ Ako rozpoznat podvody a klamlivé reklamy.

e Ako sa nedat ovladat emoéciami pri minani.

e Ako funguju dane, vyplata, poistenie ¢i déchodok (ano, aj to raz pride...).
¢ Ako na podnikanie po skole.
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‘ Vystupom méze byt hocico (kreativite sa medze nekladu):

e Hra, video, komiks, aplikacia, podcast, event, minikurz, vystava...
¢ Nieco, ¢o mdze zit na socialnych sietach, v skole, alebo aj vonku na ulici.

‘ Planovanie: Skuste pouzit jednoduché SMART pravidlo na l'ahsie planovanie:

o Specific (Specifické): Vieme, ¢o chceme dosiahnut.

¢ Measurable (Meratel'né): Vieme odmerat dosah (napr. pocet l'udi, spatna vézba...).

¢ Achievable (Realizovatelné): Stihneme to spravit pocas vyzvy.

¢ Relevant (Zmysluplné): Ma to hodnotu pre nas aj pre inych.

e Time-bound (Casovo ohrani¢ené): Vieme si rozdelit ¢as (napr. mesiac priprava, mesiac
testovanie, realizacia...) Do 15. 3. 2026 by mal byt projekt zrealizovany.

‘ Na ¢o nezabudnut?

e Ste tim - rozdelte si roly a pomahajte si.

¢ Definujte si, pre koho to robite - aké maju problémy, ¢o ich zaujima?

o Testujte, skusajte, pytajte sa: ,Funguje to?" ,Pomaha to?"

¢ Nebojte sa pytat ucitela, pouzit Al, YouTube, ¢lanky, podcasty, ¢okolvek...

“ Co musi obsahovat vasa projektova dokumentacia?

1. Nazov projektu

2. Kratky popis projektu (max. 1 200 znakov)

» Popis dévodu - preco si vybrali tito metddu/spdsob, a preco tuto cielovd skupinu (max. 800
znakov).

e Aky mal projekt dosah - ¢o ste sa naudili, ¢o ste sa dozvedeli, ako to ovplyvnilo cielovu skupinu
(max. 800 znakov).

o Cim je vas projekt zaujimavy, originalny alebo vynimoé&ny (max. 800 znakov).

e Pripojte dékazy - video max. 90 s alebo fotky max. S5ks (pripadne iné digitalne formaty - platag,
komix, nahravku z podcastu, ....).

e Ako ste overovali, ¢i vas projekt fungoval napr. dotaznik, alebo ¢i vas projekt bol potrebny napr.
anketa (max. 500 znakov).
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