
 O čo ide?

Vymyslite a zrealizujte so svojím tímom niečo (projekt, hru, aplikáciu, video, udalosť, plagáty...), čo
by pomohlo mladým ľuďom necítiť sa stratene vo svete peňazí po skončení školy.
Nevadí, ak nie ste „experti na financie“ – vy sami najlepšie viete, čo by vám pomohlo, keby vám to
niekto vysvetlil zrozumiteľne a prakticky.
Môžete to nasmerovať na:

svojich rovesníkov,
mladších žiakov,
ľudí po škole...

Predstavte si, že práve končíte strednú. Viete vyriešiť kvadratickú rovnicu, viete, čo je fotosyntéza...
ale nikto vám poriadne nevysvetlil:

čo ovplyvňuje naše finančné rozhodnutia,
ako sa nedať nachytať reklamou,
ako si sporiť a neskončiť na nule pred výplatou,
ako sa robí daňové,
ako investovať,
ako rozbehnúť živnosť alebo firmu.

Toto nie je len váš problém. Podľa výskumu úradníkov zo školstva to tak cíti veľa mladých
absolventov po škole. Práve preto prichádzame s touto výzvou. Ak chceš vedieť viac o financiách
alebo tieto veci už vieš a zároveň chceš pomôcť ostatným, tak je to super.

Vaša úloha

Čo mi o peniazoch v škole chýba?
Čo budem po škole potrebovať vedieť o financiách?
Ako ma to môže baviť a neznieť ako nudná prednáška?
Kde a ako sa najviac učím praktické veci mimo kníh?

Začni si klásť otázky ako:

Ako si spraviť rozpočet a neprísť o všetko hneď po výplate.
Ako sporiť a prečo nie je „nudné“ myslieť na budúcnosť.
Ako fungujú pôžičky a úvery (a ako sa nimi nedať zničiť).
Ako rozpoznať podvody a klamlivé reklamy.
Ako sa nedať ovládať emóciami pri míňaní.
Ako fungujú dane, výplata, poistenie či dôchodok (áno, aj to raz príde...).
Ako na podnikanie po škole.

O čom to môže byť? (Toto je iba inšpirácia, nie povinný zoznam):
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Finančná gramotnosť pre život – poď to zmeniť po svojom
alebo 
Ako učiť o peniazoch? 

Téma: 



1. Názov projektu

2. Krátky popis projektu (max. 1 200 znakov)
Popis dôvodu – prečo si vybrali túto metódu/spôsob, a prečo túto cieľovú skupinu  (max. 800
znakov).
Aký mal projekt dosah – čo ste sa naučili, čo ste sa dozvedeli, ako to ovplyvnilo cieľovú skupinu
(max. 800 znakov).
Čím je váš projekt zaujímavý, originálny alebo výnimočný (max. 800 znakov).
Pripojte dôkazy – video max. 90 s alebo fotky max. 5ks (prípadne iné digitálne formáty - platág,
komix, nahrávku z podcastu, ....).
Ako ste overovali, či váš projekt fungoval napr. dotazník, alebo či váš projekt bol potrebný napr.
anketa (max. 500 znakov). 

Ste tím – rozdeľte si roly a pomáhajte si.
Definujte si, pre koho to robíte – aké majú problémy, čo ich zaujíma?
Testujte, skúšajte, pýtajte sa: „Funguje to?“ „Pomáha to?“
Nebojte sa pýtať učiteľa, použiť AI, YouTube, články, podcasty, čokoľvek...

Na čo nezabudnúť?

Hra, video, komiks, aplikácia, podcast, event, minikurz, výstava...
Niečo, čo môže žiť na sociálnych sieťach, v škole, alebo aj vonku na ulici.

Výstupom môže byť hocičo (kreativite sa medze nekladú):

Specific (Špecifické): Vieme, čo chceme dosiahnuť.
Measurable (Merateľné): Vieme odmerať dosah (napr. počet ľudí, spätná väzba…).
Achievable (Realizovateľné): Stihneme to spraviť počas výzvy.
Relevant (Zmysluplné): Má to hodnotu pre nás aj pre iných.
Time-bound (Časovo ohraničené): Vieme si rozdeliť čas (napr. mesiac príprava, mesiac
testovanie, realizácia...) Do 15. 3. 2026 by mal byť projekt zrealizovaný.

Plánovanie: Skúste použiť jednoduché SMART pravidlo na ľahšie plánovanie:
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Čo musí obsahovať vaša projektová dokumentácia?


