
Prečo si ľudia myslia, že byť bohatý znamená mať len veľa peňazí?
Čo všetko musím vedieť a robiť, aby sa mi v živote darilo?
Je dôležitejšie mať peniaze, alebo vedieť s nimi hospodáriť?
Poznám niekoho, kto nie je známy, ale je šikovný a úspešný?
Aká by bola realita, keby influenceri neukazovali luxus?
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 MÝTY O BOHATSTVE: Je naozaj každý influencer bohatý?

 O čo ide?

Vytvorte si tím a zrealizujte projekt, ktorý porovnáva mýty a realitu o bohatstve a influenceroch.
Môžete ukázať, že:

nie každý influencer je bohatý,
nie všetko, čo vidíme online, je pravda,
a že úspech môže vyzerať aj inak – napr. cez šikovnosť, dobrý nápad, podnikanie, učenie sa,
spoluprácu…

Na internete to často vyzerá, že influenceri majú všetko – drahé autá, oblečenie, luxusné dovolenky...
a že byť „bohatý“, je úplne ľahké. Stačí byť známy, mať followerov a všetko príde samo, však?
Ale… je to naozaj tak?
Táto výzva vás pozýva zistiť, čo je pravda a čo je len póza. Ako veľmi ovplyvňujú sociálne siete to,
ako si predstavujeme úspech a bohatstvo? A čo ak existujú aj iné (a možno aj lepšie) cesty, ako sa v
živote „dostať ďaleko“?

Vaša úloha

Komiks: „Chcel som byť influencer, ale…“
Porovnanie: „Influencer vs. Podnikateľ“
Video alebo prezentácia: „Top 5 mýtov o bohatstve“
Hra alebo kvíz: „Realita vs. Instagram“
Minivýskum: Spýtaj sa spolužiakov, čo si myslia o peniazoch a úspechu
Rozhovor s dospelým: Ako naozaj vyzerá cesta k bohatstvu?
Kampaň: „Nie všetko, čo vidíš online, je pravda“
... alebo čokoľvek iné, čo vám napadne!

Čo môžete vytvoriť? (inšpirujte sa, ale pokojne vymyslite niečo svoje):

 Môžete si klásť otázky ako:

Téma: 

Vaša úloha (projekt) by mala postupovať logickými krokmi. Na to ti pomôže jednoduché SMART
pravidlo:

Specific (špecifickosť) – Vyberte si jasnú tému.
Measurable (merateľnosť) – Predstavte to triede, škole, online.
Achievable (realizovateľnosť) – Pracujte ako tím, stihnite to včas.
Relevant (zmysluplnosť) – Nech to má zmysel – pre vás aj ostatných.
Time-bound (časový rámec) – Do 15. 3. 2026 by mal byť projekt zrealizovaný.

Ako na to?



1.Názov projektu
2. Krátky popis projektu (max. 1 200 znakov)

Popis dôvodu – prečo ste si vybrali túto metódu/spôsob, a prečo túto cieľovú skupinu (max. 800
znakov).
Aký mal projekt dosah – čo ste sa naučili, čo ste sa dozvedeli, ako to ovplyvnilo cieľovú skupinu
(max. 800 znakov).
Čím je váš projekt zaujímavý, originálny alebo výnimočný (max.800 znakov).
Pripojte dôkazy – video max. 90 s alebo fotky max. 5 ks (prípadne iné digitálne formáty - platág,
komix, nahrávku z podcastu, ....).

Čo musí obsahovať vaša projektová dokumentácia?
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