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ETVO RBOJ Zadanie pre obe kategoérie
‘ O coide?

Druhé kolo FREESTYLE je nadviazané na slogan medzinarodnej kampane Global Money Week 2026
+Hovorme spolu o peniazoch”, ktorej cielom je motivovat mladu generaciu, aby zacali hovorit
openiazoch otvorene, pytat sa a zdielat svoje skusenosti, ¢o im pomébze ziskat sebadéveru aj
zru¢nosti potrebné na rozumné hospodarenie s peniazmi.

‘ Co je vasou ulohou 2. kola?

Vyberte si jedno z troch zadani/tém a pripravte vzdelavaco-komunikaé¢nu kampan. Vasa kamparn by
mala oslovit ¢o najviac l'udi a naucit ich nie¢o nové o peniazoch alebo ich inSpirovat na spravne
finanéné navyky. Cim viac l'udi oslovite, zapojite, vzdelate, tym viac bodov ziskate.

‘ Z ktorych zadani/tém si mézete vyberat?

Témy nevznikli ndhodne. Spoluautormi 2. kola sa stali sutazné timy a veduci, ktori vyplnili dotaznik a
pomohli nam tak najst oblasti, ktoré mladych l'udi najviac trapia alebo im k nim chybaju informacie.
Pripravili sme 3 zadania/témy, z ktorych si mézete vybrat:

1.Mne sa to stat nemoéze
UkaZte svetu, Ze podvody sa tykaju vsetkych. Mozete poukazat na rézne typy podvodov, ukazat,
ktoré typy su pre koho najnebezpecnejsie. Alebo sa zamerajte na moderné triky podvodnikov a ich
hlavné ¢rty. Tiez sa mbzZete venovat prevencii a ochrane pred podvodmi.

2.Ukladat eurace ¢i radsej ,palit" cash?
Existuje balans medzi pritomnostou a buducnostou? Pozrite sa blizsie na to, ako sa da aj sporit, aj si
uzivat pritomnost a aka je idedlna suma na sporenie. Vymyslite tipy, ako sa motivovat na sporenie
alebo sa venujte téme rozpoctu a tomu, kolko perazi by malo ist na pdzitky a zabavu.

3.Da sa zbohatnut investovanim?
Co je pravy zmysel investovania? Je to $print za rychlym bohatstvom alebo beh na dlhé trate?
Venujte sa téme investovania, objavte rozne formy a spésoby ako investovat. MézZete sa pozriet na
rézne investi¢né nastroje alebo sa venovat investi¢nym cielom, ¢asu, ktory potrebujete na
dosiahnutie tychto ciel'ov a planovaniu.

Nazov vasej kampane by nemal kopirovat nazvy troch vybranych tém/zadani. Vychadzajte z nich, ale
vytvorte si vlastny originalny nazov.

‘ Ako moézie vyzerat vasa kampan?

Vasa kampani, vase pravidla! Rozbehnite svoju kreativitu naplno.
Formu kampane aj to, kde vSade ju budete zdielat, si volite sami. Na Sirenie vybranej témy si mézete
vyuzit napriklad:
Online formaty:
¢ o EduPage, socidlne siete skoly, webskoly, vlastné socidlne siete ...
e o Vide3, reels, stories, infografiky ...
¢ o Online kvizy alebo sutaze ...
Offline formaty:
¢ o Plagaty, letaky ...
¢ o Nastenky, informacné panely, skolsky rozhlas ...
Eventové aktivity:
e o skolska beseda, workshop, prednaska, interaktivny stanok, tematicky den ...
Je len na vas, aka vel'ka kamparn bude, ¢i pripravite mix formatov alebo jednu vyraznu akciu.
Kombinujte formy podla vlastnej kreativity.
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‘ Co je povinnym vystupom 2. kola?

1.Zrealizovanie aktivit kampane.

2.Vyplnenie zaverecného formulara so zhodnotenim kampane do 2. 2. 2026 (vratane) vo vasom
timovom konte v Casti pre 2. kolo FREESTYLE.

‘ Aké povinné polia bude obsahovat zavere¢ny formular?

1. Nazov komunikaénej kampane - napiste stru¢ny nazov, vystihujuci kampan.

2. Popis zrealizovanej kampane - opiste aktivity, spdsob realizacie a formy kampane, pre koho bola
kampan uréena (ziaci, uditelia, rodicia ai.), ¢o nové sa dozvedeli, kde a ako ste kampan propagovali.
3. Cim bola vasa kampan originalna/kreativna? - popiste napaditost, netradi¢né prvky, spdsob
zapojenia Ucastnikov alebo iné aspekty, ktoré robia vasu kampar jedine¢nou.

4. Co ste zapojenych nauéili? - ¢o si odniesli zapojené osoby, ¢o sa nautili a ako mézu ziskané
poznatky a skisenosti vyuzit v redlnom Zivote.

5. Poéet priamo zGéastnenych mladych/ziakov (NAZIVO) - napiste poéet mladych ludi (Ziaci z vadej
¢i inej Skoly, komunity), ktori sa za¢astnili na aktivitach vo vasej kampani.

6. Poéet priamo zGéastnenych dospelych (NAZIVO) - napiste pocet [udi (rodi¢ia, u¢itelia, verejnost),
ktori sa zucastnili na aktivitach vo vasej kampani.

7. Pocet nepriamo zapojenych ucastnikov - napiste zasah vasej online alebo offline kampane (napr.
online videnia na internete, pocet 0oséb, ktorym bol zaslany email, letak, sprava a podobne).

8. Prilohy - prilozte kratke video do 60 sek., vyrobené materialy alebo fotografie (max. 5 priloh) z
kampane alebo aktivit.

Vase prilohy budu sluzit na priblizné preukazanie rozsahu a dosahu vasich aktivit (napr. kolko l'udi sa
zapojilo, kde boli materialy viditelné alebo ako prebiehali aktivity).
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