SPENAZ| 8 NBS Pribehy mudrych rozhodnuti

Metodicky navod: 01-Emmina nova taska

Vzdelavacia oblast: Jazyk a komunikacia, Clovek a spolo¢nost
Predmet: Ranny kruh/Slovensky jazyk a literatura/Eticka vychova
Audioverziu pribehu si mézu Ziaci vypocut aj pocas vytvarnej vychovy &i suplovanej hodiny.

Tematicky okruh: Reklama a jej vplyv (CHRAN)

Kompetencie: Ekonomické myslenie, praktické Zivotné zru¢nosti - zodpovednost
NSFG: Finan¢na zodpovednost spotrebitelov/Strué¢ne zhrnlt hlavné principy ochrany
spotrebitelov

Co sa Ziaci nauéia o peniazoch

e RozliSovat medzi potrebami a tuzbami - pochopenie rozdielu medzi tym, ¢o skutocne
potrebujeme a ¢o len chceme.

o Kriticky premyslat o reklamach - rozpoznanie technik presviedcania v reklamach a
influencer marketingu.

 Vazit si veci, ktoré uz Ziaci maju - ocenovanie toho, ¢o uz mame, namiesto neustalej tuzby
po novom.

e Rozvaine rozhodovat o nakupoch - premysliet si pred kudpou, ¢i vec skutocne
potrebujeme.

e Rozpoznat influencing - uvedomenie si, Ze youtuber ¢asto dostava produkty zadarmo za
ich prezentaciu, nemusiich kupovat, dokonca sa mu ani nemusia pacit.

Podnety na rozhovor
e Preco chcela Emma novu tasku?
« Co jej povedala mama o Lily a jej praci?
e Ako sa Emma citila na konci pribehu?
o Stalo sa vam niekedy, Ze ste chceli nieco len preto, ze ste to videli v reklame?
e Ako poznate, ¢i nieco skutocne potrebujete?
o Mate nejaku vec, ktort mate radi, hoci nie je najnovsia?
o Aké slova pouzivala Lily, aby presvedcila divakov o kupe tasky?
e Preco je délezité vediet, Ze youtuber dostava veci zadarmo?
« Co by ste poradili kamaratovi, ktory chce kupit véetko, ¢o vidi na internete?

Podnety na kreslenie k pribehu
Nakresli jednu vec, ktoru velmi chces, a jednu vec, ktoru skutoéne potrebujes.

Zhrnutie a aplikacia - ocakavané postoje ziakov
e Rozumiem, Ze reklama ma dosiahnut zlepsenie predaja vyrobkov, preto ich zobrazuje
prehnane dokonalé, bezchybné a lakavé.
e Kym vyrobok kdpim, premyslam, ¢i ho naozaj potrebujem. Viem si odpovedat, ¢i je
vyrobok moja potreba alebo tuzba.
e Dokazem v reklame/vo videu rozpoznat snahu infuencera o presviedc¢anie.



